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1) MUKADDIME

Bu saha calismasi, 25-29 Ekim 2023'te diizenlenen 9.Uluslararasi Mardin Tarim Ekipmanlari,
Gida ve Hayvancilik Fuar’'nin (MAGROTEX’23) katilimci firmalariyla gergeklestirilmistir.
Temel amag, Mardin’'de dizenlenen bu Fuarin katilimci firmalar agisindan nasil
degerlendirildigini ortaya koyabilmektir. Bununla baglantili olarak, elde edilen sonugclar ilgili
kisiler, kurumlar ve kamuoyu ile paylasilarak Fuarin daha da iyilestiriimesine katki saglanmasi
hedeflenmektedir.

Bu arastirma, Mardin lli/iigeleri Odalarinin/Borsalarinin (Kiziltepe Ticaret Borsasi, Kiziltepe
Ticaret ve Sanayi Odasi, Mardin Ticaret ve Sanayi Odasi, Nusaybin Ticaret Borsasi, Nusaybin
Ticaret ve Sanayi Odasi) Mardin Artuklu Universitesi Kamu Ozel ve Karma Sektor is Birligi
Koordinatorliigi (MAUKOK) ile ortak calismasi niteligindedir.

Calisma; MAU Iktisat Bélimi Ogretim Uyesi, MAUKOK Koordinatérii ve TOBB/TEPAV ile
Mardin |li/iiceleri Oda/Borsa Akademik Danismani Prof. Dr. Mehmet Behzat Ekincinin
yonetiminde, iktisat ve isletme Béliimleri dgrencilerinin katkilariyla yuritilmastar.

1) METODOLOJi

Fuarin toplam katihmci firma sayisi 93 olup bunlardan 22’si ile gorisiimustir. Bu acgidan,
anket yapilan firmalarin toplam firmalari temsil kabiliyeti %24 (4 firmadan 1’i) civarindadir.

22 firmanin 8’si (%36) Mardin’den, 14’0 (%64) Mardin disindan katilmigtir.

Mardin disindan katilim saglanan iller soyledir (alfabetik sirayla): Diyarbakir, Gaziantep,
istanbul, Mersin, Tekirdag, Urfa.

Saha galismasi, ylzylze anket usuiliyle gergeklestiriimistir.

Ankette su 10 (on) ana soru klasik tarzda yéneltilmigtir:

Bu fuara kacginci defa katiliyorsunuz?

Bu fuara katilim amaciniz nedir?

Bu fuarda sergilediginiz Urtnler nelerdir?

Bu fuardan beklentileriniz karsilandi mi?

Bu fuara daha 6nce katildiysaniz ne tur faydalari oldu?

Bu fuarda yurt igiyle herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?

Bu fuarda yurt iciyle ne tir ticari baglantilar sagladiniz?

Bu fuarda yurt digiyla herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?

Bu fuarda yurt disiyla ne tur ticari baglantilar sagladiniz?

10 Bu fuar suresince herhangi bir sorunla karsilastiniz mi?

Verilen cevaplar harmanlanarak degerlendirmeye tabi tutulmustur. Dolayisiyla cevaplarin
tamami her firma igin gecerli olmayabilir.

Kapsami sinirli oldugundan, burada anketle ilgili cok derinligine analizler yerine durum tespiti
yapilarak genel degerlendirmelerde bulunulmustur.

Bu arada belirtiimelidir ki bu arastirma fuar devam ederken gerceklestiriimistir. Dolayisiyla
anket sonuglari degerlendirilirken, basta ‘beklentilerin karsilanmasr’ ve ‘yurt igiyle/disiyla
saglanan ticarf baglantilar’ gibi hususlarin, bu ¢ercevede dikkate alinmasinda fayda vardir.
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IIl) ANKET ICERIGI
S6z konusu 10 soruya verilen cevaplar harmanlanip maddelendirilerek alfabetik bicimde asagida
sunulmaktadir:

1) Bu fuara kaginci defa katiliyorsunuz?
e Firmalardan 7’si (%32) ilk defa, digerleri 2 ve daha fazla sefer katiimistir.
e 2 ve Ustl kez katilanlardan 5’i (%23) bu yil dahil dokuzuncu defa katilmaktadir. Bunlardan bir
tanesi de Mardin digindandir.

2) Bu fuara katilim amaciniz nedir?
o Bodlge ve potansiyel musgteriler ile ilgili bilgi edinmek.
Bolgedeki musterilerle iligkileri gliglendirmek.
Ciftcilere yol gostermek.
Markamizi tanitmak.
Mevcut misterilerimizin yaninda oldugumuzu hissettirmek.
Musterilerin daha az maliyetle daha fazla Gretimine katkida bulunmak.
Pazarlama yapmak.
Satis gerceklestirmek.
Urdinlerimizin kalitesini anlatmak.
Uriinimiizii bolgeye tanitmak.
Yeni alicilar bulmak.
Yeni ticari atihmlarda bulunmak.
Yeni Urdnlerimizin tanitimini yapmak.

3) Bu fuarda sergilediginiz lriinler nelerdir?
Akill tarim sistemleri

Bahcge ekipmanlari

Bicerdover

Bugday tohumu

Bulgur

Dijital tarim altyapi sistemleri

Drone

Fidan

Gubre

Glines panelleri

Jenerator

Makarna

Mercimek

Misir tohumu

Nohut

Otomatik dimenleme sistemleri
Pamuk tohumu

Pamuk toplama makinasi

Piring

Salga

Sivi glibre

Su pompasi

Sulama malzemeleri ve ekipmanlari
Tarimsal ilaglar

Tarimsal malzemeler

Tarla analiz sistemleri

Traktor

Traktor ekipmanlari
Yagmurlama/damlama sulama ekipmanlari
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4) Bu fuardan beklentileriniz karsilandi mi?
e Firmalardan 17’si (%77) olumlu cevap vermigtir.
e Firmalardan 5’i (%23) olumsuz cevap vermistir.

5) Bu fuara daha énce katildiysaniz ne tiir faydalari oldu?
o Bayitalepleri artti.

Marka imajimiz gug¢lendi.

Musteri portféyimuz genigledi.

Musterilerle diyalogumuzu ilerlettik.

Pazar agimizi genislettik.

Satislarimiz artti.

Tanitimimiza katkisi oldu.

Uriinlerimiz ile ilgili geri dénigler oldu.

Uriinlerimize talep artti.

Yurt disina agilma imkani sagladi.

6) Bu fuarda yurt iciyle herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?
e Firmalardan 17’si (%77) olumlu cevap vermistir.
e Firmalardan 5'i (%23) olumsuz cevap vermistir.

7) Bu fuarda yurt igiyle ne tiir ticari baglantilar sagladiniz?
e Bayiliklere iligkin gérusmeler yapildi.
e Bolge illerine satiglarimiz oldu.
e Cesitli firmalarla ortak ¢alisma olanagdi elde edildi.
e Satig baglantisi yaptik.

8) Bu fuarda yurt digiyla herhangi bir ticari baglanti saglayabildiniz mi?
e Firmalardan 7’si (%32) olumlu cevap vermistir.
e Firmalardan 15’i (%68) olumsuz cevap vermistir.

9) Bu fuarda yurt disiyla ne tiir ticari baglantilar sagladiniz?
e Azerbaycan ile ticari baglanti sagladik.
e Cezayir ile ticari baglanti icin gérusmeler yapildi.
e Kuzey Irak’la ticar? baglanti sagladik.
e Suriye ile ticari baglanti icin gérismeler yapildi.

10) Bu fuar siiresince herhangi bir sorunla karsilagtiniz mi?
Katihmci firmalarin 14’0 (%64) olumlu, 8’i (%36) olumsuz goéris bildirmistir. Belirtilen gértslerden bir
kismi sdyledir:

Alanin darligi

Dizensizlik

Havasizlik

Koordinasyon eksikligi

Lavabo eksikligi

Organizasyon sirketininin eleman yetersizligi

Otopark sorunu

Temizlik sorunu

Cadir yerine sabit ve kapall bir fuar alanina ihtiyag vardir.
Daha bliytik bir fuar alanina ihtiyag vardir.
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IV) GENEL DEGERLENDIRME VE TEKLIFLER
Anketlerden elde edilen bilgiler 1s1ginda su genel degerlendirmeler yapilabilir:

Fuarin toplam katilimci firma sayisi 93 olup bunlardan 22’si ile gorisiimustir. 22 firmanin 8’si
(%36) Mardin’den, 14’l (%64) Mardin disindan katilmistir.

Firmalardan 7’si (%32) ilk defa, digerleri 2 ve daha fazla sefer katimistir. 2 ve Usti kez
katilanlardan 5’i (%23) bu yil dahil dokuzuncu defa katiimaktadir. Bunlardan bir tanesi de
Mardin digindandir.

Firmalar Fuara; “Bolge ve potansiyel musteriler ile ilgili bilgi edinmek, Bolgedeki mugterilerle
iliskileri giiclendirmek, Ciftcilere yol gostermek, Marka tanitimi yapmak, Muisterilerin daha az
maliyetle daha fazla Uretimine katkida bulunmak, Pazarlama ve satis gerceklestirmek, Uriin
kalitesine dair bilgilendirmede bulunmak, Yeni alicilar bulmak, Yeni ticari atilimlarda
bulunmak, Yeni Uriin tanitimininda bulunmak” amaciyla katildiklarini ifade etmiglerdir.

Fuarda sergilenen Urlnlerden bir kismi sdyledir: Akilli tarim sistemleri, Bahge ekipmanlari,
Bigerddver, Bugday tohumu, Bulgur, Dijital tarim altyapi sistemleri, Drone, Fidan, Gibre,
Gulnes panelleri, Jenerator, Makarna, Mercimek, Misir tohumu, Nohut, Otomatik dimenleme
sistemleri, Pamuk tohumu, Pamuk toplama makinasi, Piring, Salga, Sivi guibre, Su pompasi,
Sulama malzemeleri ve ekipmanlari, Tarimsal ilaglar, Tarimsal malzemeler, Tarla analiz
sistemleri, Traktor, Traktor ekipmanlari, Yagmurlama/damlama sulama ekipmanlari.

Fuara daha evvel katilan firmalarin dile getirdigi faydalarin bir kismi soyledir: “Bayi talepleri
artti, Marka imajimiz guglendi, Musteri portféyimuiz genisledi, Musterilerle diyalogumuzu
ilerlettik, Pazar agimizi genislettik, Satiglarimiz artti, Tanitimimiza katkisi oldu, Uriinlerimiz ile
ilgili geri dénigler oldu, Urlinlerimize talep artti, Yurt disina agilma imkani sagladi”.
Firmalardan 17’si (%77) yurt iciyle ticari baglantilar saglayabildigini ifade etmistir. Bu
cercevede, “Bayiliklere iliskin gorismeler yapildi, Bolge illerine satiglarimiz oldu, Cesitli
firmalarla ortak ¢calisma olanagi elde edildi, Satig bagdlantisi yaptik” demislerdir.

Firmalardan 7’si (%32) yurt disiyla ticari baglantilar saglayabildigini ifade etmistir. Bu
cercevede, “Azerbaycan ile ticari baglanti saglandi, Cezayir ile ticari baglanti icin gérusmeler
yapildi, Kuzey Irak’la ticari baglanti saglandi, Suriye ile ticari baglanti i¢in gérusmeler yapildi”
demiglerdir.

Firmalarin bir kismi, Fuar slresince birtakim sorunlarla da karsilasmis olduklarini dile
getirerek bunlari sdyle siralamiglardir: “Alanin darligi, Duzensizlik, Havasizlik, Koordinasyon
eksikligi, Lavabo eksikligi, Organizasyon sirketininin eleman yetersizligi, Otopark sorunu,
Temizlik sorunu”.

Baz firmalar ayrica; ¢adir yerine sabit, kapali ve daha biyuk bir fuar alanina ihtiya¢ oldugunu
ilave etmiglerdir.

MAGROTEX’23 Fuari, her turli olumsuzluklarina ragmen, ureticileri mevcut ve potansiyel msterilerle
bulusturmasi dolayisiyla 6nemli bir fonksiyon ifa etmektedir.




